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BRANDING Y
GESTION DE MARCA

PRESENTACION

La creacién y gestion de la identidad corporativa, es uno de los elementos mdas importantes, para las empresas, a la
hora de presentarse en el mercado y ser capaces de demostrar una diferenciacién clara en su oferta de servicios o
productos.

En este curso se mostrard con claridad el proceso de creacién de una marca (los pasos que debemos dar antes y
durante el proceso para conseguir optimizar los resultados del trabajo) y la gestién para que el disefio elaborado se

manifieste con claridad y homogeneidad a lo largo de nuestra organizacion.

Ademés, se tratard el tema del packaging ya que es uno de los campos donde la identidad visual cobra especial
protagonismo a la hora de materializar las ventas.

OBJETIVAOS

- El curso pretende dotar a los asistentes de las nociones bésicas del branding y su gestién para que la creacién de una
nueva identidad o el desarrollo de la actual identidad corporativa sea mas consistente, clara y sencilla, evitando los
problemas de gestion e interpretacion tipicos del branding.

- Ademas se realizardn casos practicos con los pasos a seguir a la hora de crear una identidad, desarrollo del manual
de identidad corporativa, como crear un portal de marca y ejemplos de gestion de la identidad corporativa. En el caso
del packaging se muestran casos practicos de creacion y desarrollo de la identidad en productos y cémo gestionar un
portafolio de marcas.

PONENTES

D. César Martin

- Ha trabajado en todos los campos de la identidad corporativa, desde la produccién de videos corporativos a la creacion
de marcas.

- Trabajando para clientes como Yoigo, Bankinter, ha sido capaz de poner en préctica toda la teoria aprendida a lo largo
de més de 10 afios de experiencia profesional en los principales estudios de disefio.

Diia. Justina Sanchis

- Ha desarrollado su carrera profesional en los principales estudios de disefio trabajando para clientes como Auna, NH
y Carrefour.

- Su trabajo en el campo del Packaging ha sido premiado y reconocido en todos los dmbitos profesionales.
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PROGRAMA

= Branding.
- Introduccion al branding. Cémo se crea una marca.
- Estrategias a la hora de crear una marca.
- Anélisis de los puntos de contacto con la marca.
- Proceso de creacién de una marca.

DIRIGIDO A

» - Este curso estéd dirigido, especialmente, a los responsables de las dreas
Gestion de la marca de: Marketing; Producto y Marca.

- Manuales de marca.

- Portal de marca. Gestion via web de los elementos de la identidad
coporativa.

- Desarrollo de piezas.

= Packgaing. Marcas blancas y marcas comerciales CONDICIONES DE REALIZACION
- Como se desarrolla el packaging de una empresa.
- Estrategias a la hora de desarrollar y dar continuidad a una identidad.
- Procesos de produccion.
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GESTION DE MARCA

BOLETIN DE INSCRIPCIAN

FUNDACION CONFEMETAL CONSULTE NUESTROS CURSOS
o 38036 T Far 01 50166 05 www.fundacionconfemetal.com

E-mail: inscripciones@fundacionconfemetal.es
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Participacién en los gastos: 495 € (Debera enviar talén nominativo o copia de la transferencia bancaria a
FUNDACION CONFEMETAL, LA CAIXA. Entidad: 2100. Oficina: 2472. DC: 48. Cuenta: 0201070269)




